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CONCORRÊNCIA PÚBLICA Nº 001/2017
A Comissão Permanente de Licitação da Secretaria Municipal de Administração da Prefeitura Municipal de Niterói, comunica aos interessados que o ANEXO VII – BRIEFING do Edital da CP 001/2017 passa a ter a seguinte redação: 
ANEXO VII

BRIEFING

1 - Situação Geral:

O Município

O município de Niterói ocupa uma área de 131.80 quilômetros quadrados, o que equivale a 0,30% da área total do Estado do Rio de Janeiro. Segundo estimativa do IBGE em 2016, a população da cidade contava com 497.883 habitantes, sendo, portanto, a quinta cidade em população e em densidade demográfica no Estado. 

Geograficamente, a cidade é dividida em cinquenta e dois bairros. Para efeito de planejamento político-administrativo, a cidade foi organizada em cinco regiões administrativas subdividas em secretarias regionais (https://pt.wikipedia.org/wiki/Lista_de_bairros_de_Niter%C3%B3i).

2 – Desafio de Comunicação: Exercício Criativo a ser apresentado para julgamento da proposta de melhor técnica

a) Desafio de Comunicação

Niterói, apesar do seu relevante papel político-administrativo dentre as cidades do estado do Rio de Janeiro, praticamente não há mídia local que disponha de canais de comunicação de massa que atinjam a totalidade ou a maior parte de sua população. Assim, a cobertura das matérias envolvendo a cidade e a divulgação de ações de interesse público ficam prejudicadas, já que acabam se diluindo e sendo secundarizadas pelos veículos de comunicação de âmbito estadual, como TVs e rádios, que acabam dando maior destaque aos fatos e às ações relacionadas à capital.

Torna-se, imperiosa, portanto, a construção pelos licitantes de uma a proposta técnica que será composta de um plano de comunicação publicitário, que preveja a utilização dos mais variados meios de comunicação a permitir seu alcance ao maior número possível de pessoas, nas 05 regiões da cidade.

b) Exercício Criativo

O Exercício Criativo de Comunicação, que irá nortear a elaboração das proposta técnica a ser apresentadas pelos licitantes, é desenvolver uma campanha publicitária, incluindo ações de mídia e não-mídia, que visem informar, instruir e conscientizar os niteroienses sobre a importância do papel de cada um no trânsito da cidade. Seja ele pedestre, condutor de carro e principalmente ciclista.

De forma secundária, a campanha também visa incentivar cada vez mais o uso de bicicletas, através das inciativas e incentivos que vem sendo realizados na cidade nos últimos anos e que são fundamentais para que possamos aumentar o número de bicicletas na cidade. Seguem as informações objetivas a basilar a elaboração da proposta técnica:

TEMA: Educação no Trânsito

As cidades mais evoluídas do mundo investem cada vez mais em alternativas sustentáveis e saudáveis de transporte. E Niterói, com sua beleza geográfica e seu caráter inovador, não fica de fora desse conceito de mobilidade urbana sustentável.

Nos últimos 4 anos a cidade tem investido muito no incentivo ao transporte da bicicleta, não é a toa que foi criada, em 2013, uma Coordenadoria própria para cuidar do programa “Niterói de Bicicleta” que neste momento já está entrando na sua segunda fase.

Hoje a cidade já conta com 30 km de ciclovias, 1220 vagas de bicicletas e o primeiro bicicletário do país, localizado na praça Araribóia, do lado das Barcas. Com essas iniciativas o aumento do número de pessoas utilizando a bicicleta como meio de transporte aumentou em 67%. Dessa forma, conseguimos ter uma cidade mais moderna, sustentável e com uma melhoria significativa não só na mobilidade da cidade como na qualidade de vida dos moradores.

Esse tema é tão prioritário para a atual administração municipal que a segunda fase do programa Niterói de Bicicleta já está com suas metas traçadas. O objetivo é que até 2020 a cidade conte com 100km de ciclovia, sendo 57 km só na região oceânica (região que atualmente na cidade mais tem oportunidades de investimentos para o desenvolvimento), criação de novos bicicletários e paraciclos, além da criação do Plano de Cicloturismo municipal.

Um dos compromissos da Prefeitura de Niterói, dentro do programa Niterói de Bicicleta, para os próximos 4 anos, é de criar anualmente uma campanha educativa sobre o uso da bicicleta como meio de transporte, principalmente dentro do centro urbano, onde bicicletas, carros e pedestres convivem constantemente e em grande quantidade.

Entendendo que essa campanha educativa sobre o uso (direitos e deveres) das bicicletas, automóveis e pedestres se tornou um compromisso da Prefeitura para os próximos quatro anos e que no final de setembro se comemora a Semana nacional do trânsito (na semana do dia 25/09), seria uma boa oportunidade para que possamos desenvolver essa campanha de conscientização junto a população niteroiense. 

É importante que a campanha seja direcionada a todos os moradores da cidade, tanto os que utilizam quanto os que não utilizam a bicicleta como meio de transporte, pois todos fazem parte e convivem no trânsito da cidade, seja como ciclista, pedestre ou condutor de automóveis. Todos devem entender seus direitos e deveres, suas responsabilidades e papel dentro do funcionamento da mobilidade no dia a dia da cidade.

Essa campanha tem um forte caráter educativo porque é muito comum as pessoas não terem total conhecimento sobre suas responsabilidades no trânsito, querendo sempre culpar o outro pelos acidentes e imprudências. Fora a questão do desrespeito e falta de educação que infelizmente ainda vemos acontecer diariamente.

Uma vez tendo conhecimento de seus direitos e deveres, as pessoas poderão ter mais atenção, cuidado e até poderão reivindicar seus direitos junto a justiça ou aos órgãos responsáveis.

Direitos dos Ciclistas

• Ter prioridade sobre veículos maiores e com motor;

• Não ser fechado, ganhando a passagem em caso de mudança de direção de outros veículos;

• Ser considerado pedestre quando desmontado, empurrando a bicicleta

• Carros devem manter uma distância de 1,5m dos ciclistas

Deveres dos Ciclistas

• Utilizar os seguintes equipamentos obrigatórios: campainha, sinalização noturna dianteira, traseira, lateral e nos pedais, e espelho retrovisor do lado esquerdo;

• Quando não houver faixa destinada aos ciclistas ou acostamento, a circulação deve se dar no sentido dos carros e na lateral da rua 

• Não circular em vias de trânsito rápido e em rodovias sem acostamento;

• Circular em calçadas apenas quando autorizado e sinalizado pelo poder público;

• Não conduzir passageiro fora da garupa ou do assento especial a ele destinado;

• Não fazer malabarismo ou equilibrar-se apenas em uma roda;

• Segurar o guidom com ambas as mãos, salvo eventualmente para indicação de manobras;

• Não transportar carga incompatível com suas especificações.

Deveres dos pedestres

• Olhar para os dois lados antes de atravessar uma via;

• Aguardar a passagem do veículo ou que ele pare;

• Atravessar sempre em linha reta, pisando firme sem correr;

• Olhar atentamente para os lados ao descer de um carro ou ônibus e esperar sempre que o veículo saia para então atravessar a via;

• Atravessar sempre andando na faixa de pedestres.

Direitos dos pedestres

• É assegurada ao pedestre a utilização dos passeios ou passagens apropriadas das vias urbanas e dos acostamentos das vias rurais para circulação;

• Nas áreas urbanas, quando não houver passeios ou quando não for possível a utilização destes, a circulação de pedestres, na pista de rolamento, será feita com prioridade sobre os veículos, pelas bordas da pista, em fila única, em sentido contrário ao deslocamento de veículos, exceto em locais proibidos pela sinalização e nas situações em que a segurança ficar comprometida;

• Os pedestres que estiverem atravessando a via sobre as faixas delimitadas para esse fim terão prioridade de passagem, exceto nos locais com sinalização semafórica;

• Nos locais em que houver sinalização semafórica de controle de passagem será dada preferência aos pedestres que não tenham concluído a travessia, mesmo em caso de mudança do semáforo liberando a passagem dos veículos.

Após um decréscimo de mais de 78% no número de acidentes de trânsito entre 2013 e 2015, Niterói registrou um aumento de 5,4% de 2015 para 2016. Foram protocolados 1.087 acidentes no município em 2015, ao passo que em 2016 o índice subiu para 1.150. 

Esses dados só reforçam a importância dessa campanha de orientação e conscientização no trânsito. Não basta a Prefeitura de Niterói fazer a parte dela para garantir uma maior segurança no trânsito da cidade, se a população não tiver a consciência da importância do seu papel dentro desse cenário. 

Respeito, cortesia, cooperação, solidariedade e responsabilidade constituem os eixos determinantes da transformação do comportamento do homem no trânsito. E, por isso, devem ser passados de geração a geração.

E esta não é uma tarefa muito simples e fácil. Pois, para transformar uma sociedade, é importante a participação, conscientização e o desejo de cada criança, adolescente, adulto ou idoso. É necessário que os pais, professores, empresários e as órgãos públicos percebam como atitudes corretas no trânsito podem salvar vidas. Mas para mudar é preciso querer. E por que não começar a partir de nós mesmos?

c) Plano de Mídia e Não-mídia

É importante que na proposta de mídia e não-mídia haja uma atenção especial com a otimização dos investimentos e das ações propostas, para que não tenhamos grande dispersão, alcançando públicos que não são prioritários.

Todo o plano de mídia deve ser trabalho considerando a tabela cheia, para que possamos trabalhar com as mesmas comparações em termos de investimentos.

Dentro da estratégia de comunicação deve-se levar em consideração os recursos próprios da Prefeitura que permitirá uma economicidade nos investimentos com garantia de alcance junto aos servidores e familiares.

d) Verba de investimento para o exercício criativo apresentado

4 milhões.

e) Período para a campanha

2 meses.

3 – Pesquisas e Outras Informações

Outras informações sobre o Município podem ser obtidos através dos seguintes endereços na internet:

· http://www.niteroi.rj.gov.br/
· www.niteroifeitaporvoce.com.br
· https://www.facebook.com/PrefeituraMunicipaldeNiteroi/?ref=br_rs
4 – Recursos Próprios de Comunicação

A fim de reforçar ou complementar as ações de comunicação que vierem a ser propostas pela agência de propaganda, poderão ser canais disponíveis nos próprios setores da Prefeitura, como o site, página no facebook, quadro de avisos nos andares e email marketing para servidores.

5 – Esforços Anteriores de Comunicação

O Município de Niterói realizou licitação em 2014 para contratação de agência de publicidade, tendo sido vencedora a empresa Prole Serviços de Propaganda Ltda, cujo contrato, termos aditivos e valores pagos podem ser acessados no seguinte endereço eletrônico: http://transparencia.niteroi.rj.gov.br/Portal-da-Transparencia/portal-da-transparencia.html.






Niterói, 27 de junho de 2017.

Concyr Formiga Bernardes

Presidente da Comissão Permanente de Licitação
